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GENERAZIONI

I grido degli adolescenti

«Il mondo degli adulti
non €1 capisce ancora»
Quasi sei adolescenti su diecinonsi & pagina 11
sentono capiti dagli adulti. E quanto
segnala Demopolis in un’indagine
promossa dall'impresa sociale Con i
bambini, presentata ieriin occasione
della Giornata mondiale dei diritti
dell'infanzia e dell'adolescenza.

Ferrario

«Il mondo degli adulti non ci capisce>
Eil grido d’allarme di una generazione

PAOLO FERRARIO

rescono con la prospet-
‘ tiva di abitare un futuro
caricodi problemienon
pOsSsSONo nemmeno contare,
nel presente, sulla comprensio-
ne degli adulti. Essere adole-
scente, oggiin Italia,
e complicato e met-
te a dura prova una
generazione che sta
ancora faticosa-
mente cercando di
lasciarsi alle spalle i
postumi della pan-
demia, la cui onda
lunga & una zavorra
pesante, a quasicin-
que annidallo scop-
pio dell'emergenza
sanitaria.
«Gliadultinon ci ca-
pisconow, &, allora, il
grido d’allarme de-
gli under 18 intervi-
stati da Demopolis
perl'indagine “Ado-
lescentiin Italia: che
cosapensano gliun-
der 18 e cosa dicono
gliadulti’, promossa
dall'impresasociale
Con i bambini, pre-
sentata ieri in occa-
sione della Giornata
mondiale dei diritti
dell'infanzia e
dell’adolescenza.
Rispetto  all'anno
scorso, quando il

54% dei ragazzi era

convinto che il

mondo degli adulti

non li capisse,
quest’anno la situa-

zione & cambiata, in

peggio. Oggi adire che gli adul-
ti non capiscono i ragazzi e il
58% del campione: quasi sei
adolescentisu dieci, rail4 ei
17 anni. Sono tanti gli aspetti
non compresi dagli adulti se-
condoiragazzi. In particolare,
non capiscono che vivono in
un periodo diverso dal loro
(49%), non capiscono quello
che pensano e le loro idee
(46%), le loro priorita (43%), il
rapporto con la rete (41%).
Soprattutto la variabile “Inter-
net e social” segna la distanza
maggiore tra le generazioni.
Con 1'84% dei genitori convin-
to che quella da “web, smart-
phone e tablet” sia una perico-
losa dipendenza, mentre ap-
pena il 22% dei ragazzi vede
nella rete un pericolo. Anche
perché tre adolescenti su 10
trascorrono online pitt di 10
ore al giorno, anche se il 62%
preferirebbe coltivare relazio-
niin presenza. Sempre che sia
possibile, visto che il 40% non
pratica alcuna attivita extra-
scolastica, soprattutto fisica o

sportiva, menire addirittura
meno di un quinto svolge atti-
vita musicali (19%), artistiche
o teatrali (16%).

Anche riguardo al futuro, le di-
stanze in famiglia sono marca-
te. Allo schiacciante pessimi-
smo dei genitori (il 73% teme
per il futuro dei propri figli), ri-
spondel'ottimismo del 45% dei
ragazzi (pero in calo di otto
punti rispetto all'anno scorso).
Per il 55% degli under 18 il fu-
turo & comungque un'incognita.
Tra i timori, oltre un terzo cita
oggi la solitudine (36%) e la sa-
lute fisica o mentale (35%), per-
centuale in forte crescita dopo
I'emergenza Covid.

«I ragazzi non possono esse-
re un'emergenza, ma sono
una preziosa risorsa», ricorda
Marco Rossi-Doria presiden-
te di Con i Bambini. E “Non
sono emergenza” € proprio il
titolo della campagna di sen-
sibilizzazione sul tema del di-
sagio degli adolescenti pro-
mossa dall'impresa sociale
nell'ambito del Fondo per il
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contrasto della poverta edu-

cativa minorile. Lobiettivo
della campagna é favorire una
conoscenza pit approfondita
sul fenomeno ascoltando di-
rettamente i ragazzi e conte-
stualmente promuovendo il
loro protagonismo
«E necessario muoversi come
comunita educante
erendere realmente
protagonistiiragaz-
zi, il futuro & loro -
ricorda Rossi Doria
-. Solo investendo
su bambini e ragaz-
zi si pud pensare di
fare crescereI'Ttalia,

L’impresa sociale
“Con i bambini”

¢ Demopolis
indagano 1
sentimenti degli
under 18. La
situazione €
preoccupante: 11 73%
dei genitori

sl interroga
pensieroso sul futuro
dei propri figli

ed é quello che il
Fondo peril contra-
sto della poverta
educativa minorile
fa gia e che intende
far conoscere, con-
dividendo esperien-
ze e buone pratiche,
con relative valutazioni di im-
patto, a beneficio di policy
pubbliche orientate al benes-
sere di tutti e di ciascuno. Mi-
gliaia di nostri ragazzi fanno
cose straordinarie, studianoin
modi nuovi e con impegno -
rilancia il presidente di Con i
bambini -. Aiutano gli altri, pu-
liscono l'ambiente, si interes-

sano delmondo inmodo crea-
tivo, inventano soluzioni per
problemi. Tutto questo va mo-
strato di pit».

Soprattutto agliaduld. Che co-
sinon avranno piti scuse e do-
vranno dimostrare, coi fatti, di
avere a cuore il futuro di una
generazione che conoscono
ancora troppo poco.

3 APRODUZIONE RISERVATA

«I ragazzi non Se'"fﬂp f'g DIWU
proronae ie
pO;SSOIlO ESsEIc distanze tra
un’emergenza, ma le
SONO una preziosa generazioni,
risorsa — dice Rossi gﬁg i giovani
Doria —. 'E NECESSANO 4o iusano gl
mUOVCrSl COIIIC adu|ti: non
comunita educantee  capite il
rendere realmente nostrg
tagonisti i ragazzi: §°°8°
protago g * /Imagoeconomica

il futuro € loro»
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