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Anche a Biella la campagna

“Non sono emergenza”

Contro il disagio giovanile. A Citta Studi un convegno a cui hanno
preso parte molti adolescenti. Per “rompere il muro del silenzio”

ANNALISA BERTUZZI
» Una panchina verde
con uno “slash” arancione é il
simbolo della campagna nazio-
nale: “Non sono emergenza”
che hapresoil viamartediconil
convegno che si & tenuto a Citta
Studi promosso dal Fondo per il
contrastoallapovertaeducativa
minorile con 'impresa sociale
“Con i bambini”, con la Fonda-
zione Cassa di Risparmio, I'Or-
dine dei Giornalisti e diversi al-
tri enti che hanno presentato ri-
cerche,datie buone pratiche sul
complesso mondo degli adole-
scenti, evidenziandodaunapar-
te il disagio dei giovanissimi,
dall’altra le potenzialita intrin-
seche dellagenerazione Z chesa
essere anche risorsa, portatrice
diun cambiamento.

Ecco dunque , come ha spie-
gatoil presidente di “Conibam-

Un momento del convegno dedicati ai giovanissimi

bini”MarcoRossiDoria, il moti-
vo della panchina verde come
luogo dell’ascolto dei giovani,
con una striscia arancio che in-
dica attenzione alle loro emo-
zioni ed & come un appello alla
societa perché si faccia “Comu-
nita educante”. La campagna &
rivolta agli adolescenti e nell'au-
ditorium erano presenti i giova-
ni del nuovo corso di Scienze
della Formazione di Citta Studi
ediversi studentidelle superiori
che hanno mostrato interesse
perivariinterventi,moderatida
Federica Chila della Fondazio-
ne. Partendo dai titoli dei gior-
nali é stato dimostrato come si
parli dei teenager solo eviden-
ziandole situazioni di emergen-
za ovvero il disagio che si mani-
festacomebabygang, bullismoe
cyberbullismo, depressione, di-

sturbi alimentari e cosi via e co-
me sia importante per i profes-
sionisti della comunicazione fa-
re attenzione alle parole usate.
Se daunaparte infatti “rompere
il muro del silenzio” puo dare ai
giovanissimi l'occasione di non
sentirsi isolati e fuori dal mon-
do, dall’altra c’e per loro una
grandenecessitadiessereascol-
tati e di sapere a chi rivolgersi,
ma anche di scoprire che i loro
problemi non sono ignorati. Gli
stessiragazzi possonodiventare
partecipi di un processo di cam-
biamento con progetti in rete e
buone pratiche come é stato
presentato con le esperienze
biellesi dei giovani di “I want to
Bi” e dall'offerta di un terzo luo-
go educativo (oltre ascuola e fa-
miglia) con Cascina Oremo op-
pure con i Podcast in partenza
“Dire, fare, baciare” reperibili

sul sito “Vita.it” e I'iniziativa:
“Invialatuacartolina: amestes-
sodagrande” con lo slogan “Vo-
gliamo riempire la realta dei vo-
strisogni” reperibile sul sito del-
la campagna stessa: www.non-
sonoemergenza.it
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